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项目初印象

国企背书
城市内环
一线滨江
历史底蕴 
公园环绕



Riverside Mansion

独树一帜 or 淹于市场



会议的首席 意味着权威



宴会的主席 意味着尊贵



团队的C位 意味着领袖



我们如何成为城市的旗帜



Riverside Mansion

天创&坦达船院项目整合推广方案

何为尊 以正席

R i v e r s i d e  M a n s i o n



市 场 观



宏观市场、库存盘点

n 2021年11月，全市新建商品住宅供应173.2万方，成交113.3万方，较上月小幅回升，部分项目以价换量初见成效，11月成交均

价16846元/㎡。新建商品住房库存量已达19.9万套，为武汉楼市近五年之最。

n 开盘层面，全市新盘开盘首日整体去化率下行，近三个月维持在20%左右水平，11月为24%。从监测数据来看，本月开盘首日

去化高于5成的项目为14%，过半数去化不足2成。

数据源自克而瑞

销量回暖  库存量大 首开低迷



中海寰宇天下

推广主题：

城市更新的武汉样板

核心诉求：

中海品牌、内环滨江地段、大型购物中心

销售动态：

首推9号楼115㎡三房、159㎡四房，带精装，

预计年前开盘。



推广平面



现场展示



推广主张

大盘气质丨观两江



汉江·云赫

推广主题：

世界艺术的武汉表达

核心诉求：

新世界品牌、内环滨江、艺术生活、低密

销售动态：

首推22号楼高层120-150㎡户型、8号楼

150-190平米叠拼，目前VIP客户正在登记

中，预计12月底开盘。



推广平面





推广主张

艺术的极致表达



融创1890

推广主题：

于历史 见未来

核心诉求：

品牌、大盘、文化、地铁、商业

销售动态：

在售117-165㎡ 三/四房，均价23500元/㎡。





推广主张

文化的传承



万科翡翠滨江

推广主题：

江园无界 万家未来

核心诉求：

滨江、万科品牌、成熟大盘

销售动态：

主推6号楼112-134㎡三房，均价19000元/

㎡，前期4号楼119-143㎡带装修房源在售，

折后均价20850元/㎡。



推广平面



现场展示



推广主张

老牌丨成熟生活



市场小结

大牌云集 特点分明
中海主打两江、融创主打文化、新世界主打艺术、万科主打生活

我们的突破点在哪里？



价 值 观



品 

牌

地

段

产

品

明 确 我 们 的 四 大 核 心 价 值 突 破 点

资

源



品 牌
R i v e r s i d e  M a n s i o n



如何解读天创丨坦达品牌

传承

H o w  t o  i n t e r p r e t t h e s t r e n g t h o f  t h e f i r s t o p e n i n g

理念 精神



传
承

武汉市汉阳城建集团有限公司的全资子公司

汉阳区区属国有房地产开发企业

致力于城市更新与区域综合开发

构建投融资、土地整理、区域规划、地产开发

工程建设、产业导入、商业运营、物业管理全业务链

控股多家房地产开发公司和新能源科技公司

在房地产、金融、基建、新能源、教育等若干行业具有领先优势的先锋企业

专注城市建设的国之筑梦者



城市筑梦者 与家国共盛

品牌传承 价值解读
i n t e r p r e t a t i o n

国企实力背书，成就家国梦



生在武汉，长在武汉，天创

始终秉承责任地产理念

拦江堤中学、汉阳区社会福利院、芳草小学、四新中学、芳草中学、市五医院西院等

110余项政府投资代建项目

责任已融入天创血脉

浸润过老武汉文化，丈量过江城土地

亲历一座座代表性建筑拔地而起，见证过百姓居住生活的巨大变迁

城市复兴，是城市发展义不容辞的责任

理
念 强烈的国家义务和社会责任感



身担国责 敢为天下先
国家信任，百姓才能信赖

品牌理念 价值解读
i n t e r p r e t a t i o n



秉承“天道酬勤，创筑生活”的企业理念

坚持“科学管理、优质服务、精益求精、追求卓越”的质量方针精
神

“中国人的生命质量

国匠职责之本

不惜成本，不惜代价”



精。益。求。精
房子再贵重也有价

生活在房子里的每一个生命都无价

品牌精神 价值解读
i n t e r p r e t a t i o n



从历史、理念、伟业、精神四大内核来突破

与中海、融创、新世界、万科相竞争

国 之 巨 匠 ， 总 为 家 国 创 先

品牌差异占位



地 段
R i v e r s i d e
M a n s i o n



武昌滨江正席

绿地606  城市地标的象征



汉口滨江正席

武汉天地 城市豪宅的象征



城市的正席

不仅意味着城市资源的极致占有

也拥有着资产的定价权

周边物业价值以此为中心向外递减



汉阳滨江正席

  在哪里？



汉江·云赫

融创1890

本案

一条铁路线，也是豪宅的分界线

地
段
洞
察
一



地
段
洞
察
二

地王云集之地，汉阳豪宅居住区

九龙仓月玺
2010年地王

华润中央公园
2007年地王

月湖琴声
2010年地王

本案
2021年地王



本 案 是 汉 阳 豪 宅 板 块 的 最 后 拼 图

地段核心洞察：

地脉正席 封疆版图



正 中 心
汉阳正核心，左临王家湾，右靠钟家村

一站式生活配套，万象资源聚合



正 滨 江
距江面仅100米，内环滨江，极致稀缺



正 生 态
出门即是滨江公园，距张之洞体育公园仅100米

距月湖风景区仅700米



正 文 脉
汉阳兵工厂分厂——汉阳火药厂制造火药碾盘遗址

中国近现代工业发祥地之一

千古绝唱“晴川历历汉阳树”，绝美传说“高山流水遇知音”

 多元文化在此沉酿，映照出历史的气魄与胸怀



地段核心价值提炼：

正
地脉正席 封疆版图



资 源
R i v e r s i d e
M a n s i o n



——《看得见风景的房间》爱德华·摩根·福斯特

窗外的风景，决定房子的价值



江，是一座城市不可复制的珍贵资产

从古代“逐水草而居”，到如今楼市“滨江豪宅时代”。无论是风光视野、生态体验还是精

神享受，上善若水，择地而栖，无疑是成为了大多数人的一种人居向往和追求……



一如上海黄浦江岸上的汤臣一品，广州珠江畔的侨鑫汇悦台，香港浅水湾的豪宅群，

历来都是少数富豪精英 、行业翘楚的私家领域，更是对稀缺滨江资源的绝对占有 。

滨江·封面 是资源的占有，更是城市上流的生活际会



汉江滨江作为市政府重点规划的“汉阳滨水天际线”，是水脉、文脉、人脉、商脉四脉合一

“黄金水道”，享有丰厚的历史、人文、景观、商贸资源，依托琴台文化区打造的汉江滨江，

将成为象征汉阳精神和形象的新名片。

滨江·地标 汉江天际线，两江沿线灯光秀的闪光点



项目倚汉江江畔，滨水而居，与城市珍贵的生态资源相依共生，坐拥滨江公园、张之洞体育

公园、月湖风景区等城市优质资源 。

滨江·一线 前赏江后观园，悠赏双重大美胜景



资源核心价值提炼：

江
内环滨江 绝版资源



产 品
R i v e r s i d e
M a n s i o n
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品牌的刻印
国匠手笔打造

精工细琢打磨

雕刻精粹之作



时代的印记
轻奢滨水商街

时尚风情体验

时代潮流领地



归家的足印
三境归家

一境见江

二境观园

三境悦己



生活的画印
108-168㎡瞰江大平层

横云卧波

静观潮起



历史的烙印
汉阳火药厂碾盘遗址置身园内

历史底蕴与现代生活的融合

沉淀高质人居的厚度



产品核心价值提炼：

印
时代印记 臻萃之作



Riverside Mansion

孙 子 兵 法 《 兵 势 篇 》

以正合丨以奇胜

R i v e r s i d e  M a n s i o n



项目核心价值提炼：

印
时代印记 臻萃之作

江
内环滨江 绝版资源

正
地脉正席 封疆版图



定位语

汉阳源心 · 滨江正脉 · 臻萃作品
项 目 城 市 站 位 极 致 资 源 占 有 高 端 产 品 品 质



第一句Slogan | 形象站位

万 物 皆 荣 于 心
出自《孟子·尽心上》：“万物皆备于我矣。反身而诚，乐莫大焉。”

揽尽万物，身心皆荣



第二句Slogan | 价值表达

左右汉阳心 难再正江印
滨江正席、左右之间，每一里都是闪烁于世的汉阳精华

谁能将汉阳精华之地据为己用，唯此正江印



案名建议

正  江  印
开发商致敬城市的烙印核心资源及推广内核市场差异及占位



Riverside Mansion

视 觉 创 作
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案名建议

江 玥 宸 著



Riverside Mansion

视 觉 创 作









































































传 播 策 略

找到客户 → 对位客户 → 打动客户



客 群 研 判

这是一群城市的意见领袖

他们的职业是公务员、私营企业主，企业中高管等

他们眼界精准，富有远见

对事业、家庭都有着自己的发展计划，并能付诸实践

事业版图已成，生活持续加冕

   他们是〃城市上游阶层〃



“上  游”
  正是本案与目标客群对接的符号



传 播 三 步 走

话题
立势

活动
造势

体验
续势







孙郡话题引爆

通过孙郡拍摄，迅速引发关注并为项目发布会奠定基础



定格 力争上游的你

孙 郡 摄 影 主 题

1 2 3

1个H5邀请各界大咖
参加摄影报名

1场展览会
持续卷入话题

渠道炒作
预告发布会



中国最好的新人文画像摄师

定格你的上游风华

目的：通过拍摄武汉精英人物•迅速引爆话题。

执行：以记录时代肖像，呈现城市进步闪光点

弘扬武汉人包容、坚韧、传奇、勇于变革，制作H5进行

线上展示• 最后释放摄影报名信息，进而制造向往。



H5肖像示意  艺术|想成为武汉的〃时代肖像〃?快报名•让大师记录你的上游风华

想成为武汉的〃时代肖像〃 ？ 

快报名•让大师记录你的上游风华

报名时间：

2022年1月X日 

拍摄时间：

2022年1月X日 

报名二维码：



孙郡摄影展

我们这一代

目的：

通过孙郡摄影展，迅速吸引城市眼球。

执行：

与新媒体、城市公共文化展览馆合作，展示孙郡

镜头下的美





孙郡镜头下的武汉

1. 孙郡武汉个展预告 | 这些风华绝代的武汉

2. 武汉有福了 ！中国最好的新人文画像摄影师给你拍出最好的照!

3. 孙郡”摄人心魄”的照片里，有最美的女人！

4. 城市时代肖像——孙郡为城市上游定格

5. 摄影大师孙郡•让我们看到城市独特的另一面



1 2 3

系列H5
告知发布会

1个邀请函
1个H5持续聚集热度

倒计时海报
预告发布会

4

渠道炒作

品 牌 发 布 会



我的上游人生

发布会主题



H5参考



邀请函示意



发布会场所-琴台大剧院



发布会亮点：

TED演讲“滨江生活”产品价值氛围包装（震撼表演+感官体验）

大咖助阵（本地各行业领袖） 滨江STLYE高端产品手册



营销中心开放事件：『正江印话』

八段江城故事 一次汉江之旅 全程视频直播八位城市大咖

正江印话 江与城

整合城市大咖资源，从江与城的故事导向营销中心

借助新媒体/新渠道的势能，完成城市影响力的扩散，实现客户导流



《世界的流向》
10公里/最长知音号游轮之旅

江滩航线：

航线：环游武汉江轴核心景区
沿途站点：武汉关码头(江汉路步行街及汉口 江
滩) ——晴川码头(晴川阁及大禹神化园)—项目附
近江域—武昌中华路3号码头(原汉阳门码头、黄鹤
楼及大桥——中华路码头(司门口)

一场知音号邮轮之旅



一场知音号邮轮夜宴

邀请米其林三星主厨现场进行美食烘焙，打造一场邮轮盛宴。

米其林三星盛宴



江月

月湖桥、知音桥知音号

#正江印话# | 场景构建

江潮 江事

灯光秀



#正江印话# | 人物

城市大咖建议——

高知人群
教授/医生

媒体领导
长江日报

天创领导
伙伴公司领导

文化名人
作家等资源

可针对意向客户的可能行业，进行针对性的大咖选取



营销中心开放包装：汉江文明馆

从项目级到城市级|导流价值

汉 江 文 明 馆
包装概念

*所有江城的故事收录：米市/码头/产业……历史/经济/文化…

*所有正江印前期事件的回顾展：正江话……



营销中心开放包装：汉江文明馆

汉 江 文 明 馆

前厅|示范区

浩瀚江潮 入襟怀

中馆|售楼处

滨江有别 一印藏

后室|样板间

吾家窗外 天际流

*江景元素小品|雕塑 *品牌故事墙
*『正江印』手册物料

*『正江印话』活动视频
*长江相关背景音乐
听之|观之|赏之|感之

全方位感受江

*书房内汉江相关植物标本
*江水相关背景音乐

望江台

商墅顶层打造成
瞰江平台体验区



汉江文明馆 | 场景/包装对标



汉江文明馆 | 场景/艺术装置



汉江文明馆 | 场景/艺术装置



汉江文明馆：望江台

瞰江平台体验区 无边界泳池



因为尚未呈现实际生活场景，

客户如何了解项目价值?

上游生活，实际如何？

贵的不是价格，而是真材实料的体验感!



日常线上推广

代入法

虚拟客户形象

—— 正江印：

#江先生#
以项目价值作为基础，以客户角度去传播

打造独特的故事性推广

借“江先生”之口诠释全汉阳最臻稀的房子

江先生如是说



-----区位-----

“从地图上看，
这里是中心; 

从蓝图上看，
这里还是中心!

 

汉阳正席

#江先生如是说#

有故事的设计一江先生如是说

-----地位-----

“每一个江河之滨，
都有改变世界的实力”

一线滨江

#江先生如是说#



-----人性-----

“即使是蹒跚的老人
和学步的孩 童，

游园也无妨”

 无障碍通行设计

#江先生如是说#

有故事的设计一江先生如是说

-----精心-----

“车行处无人，
人行处无车”

全人车分流

#江先生如是说#



-----园林-----

“樱花树、银杏树、海棠、
红枫……一夜之间，

汉阳多了 120 棵古树”

 花目树种多样化

多臻稀高级

#江先生如是说#

有故事的园林一江先生如是说

-----考量-----

“每栋楼都有中央花园，
这样的设计确实罕见”

四星+级服务

贴心全帮办

#江先生如是说#



-----标准-----

“据说在正江印，
成为物业员工

比成为业主难多了”

精挑人才

专业培训与测试

#江先生如是说#

有故事的服务一江先生如是说

-----专属-----

“生活中没有难题，
一个电话就可以解决

所有冋题！ ”

围合式造景

下楼即公园

#江先生如是说#



有故事的品质一江先生如是说

-----户型-----

“家里的风直来直去！”

纯方正空间 

正南北通透

#江先生如是说#

-----保温-----

“高级涵养内外兼修！"

内外墙双保温

拼缝加强工艺

#江先生如是说#



江先生语录
未完待续



社 群 文 化



上 游 大 家 庭 轻 奢 文 化 体 验

琴 棋 书 画 诗 酒 茶 花 “ 八 艺 课 堂 “



上 游 大 家 庭 围绕八艺组建社群
邀请全国各行各业的大师定期开课分享

利用创新的活动形式焕发文化活力•提高社群粘性



上 游 大 师 

古典音乐大师：田艺苗

一个人爱上古典音乐

是从他第一次感受到古典音乐的那一刻开始的

中国美术学院教授：范景中

回到传统•回到山水

中国诗词大会亚军：彭敏

诗歌会改变你対命运的看法

国学大师:张岂之

像石匠和拓荒人•乐此不疲

围棋大师：聂卫平

为棋不为生-围棋是养性•生会坏性



上游大师-琴 
成员间进行不同乐器的相互授课，并进行中西音乐混搭演奏，如钢琴弹〃梁山伯与 祝英台〃，

古筝弹〃命运交响曲〃等，焕发音乐新生。

社群团队后期作为表演嘉宾•与古典音乐大师田艺苗幵展"中西古典范音乐巡回表演"



上游大师-画 
社群以自然的花、叶、泥等自然物为原料工具，进行创意作画，并将绘制作品编制为项目文创

产物，成为项目公益拍卖品。



上游大师-花 
长期开展花艺手工交流课，进行插画创作，同时进行花卉知识学习，制作花茶，用户可以

将其打包成礼品出售。



以滨江精粹作品，致敬上游阶层
R i v e r s i d e  M a n s i o n



项目周、月、季广告代理服务工作规划内容提报及次数

序号 服务内容 周 月 季度

1 策略例会 1 4 12

2 推广总结 1 4 12

3 推广策略 —— 1 3

4 活动策略 根据营销需求（包含且不限于）即时提供推广服务

5 文案/创意设计（VI设计及日常物料） 根据营销需求（包含且不限于）即时提供推广服务

6 微信公众号管理 整个服务期内全程运营管理

7 微信公众号搭建 平台搭建及内容更新

8 微信公众号图文推送 1 4 12

9 朋友圈海报设计 3 12 36

10 短视频剪辑 1 4 12

11 H5创作 —— 1 4

12 微信视频号 整个服务期内全程运营管理

13 微信视频号视频发布 1 4 12

14 抖音 整个服务期内全程运营管理

15 抖音视频发布 根据项目节点需求即时投放

16 知乎 整个服务期内全程运营管理

17 知乎推广发布 根据项目节点需求即时投放

18 小红书 整个服务期内全程运营管理

19 小红书推广发布 根据项目节点需求即时投放

20 其他 根据营销需求（包含且不限于）即时提供推广服务



项目网推服务建议及平台（包括新媒体） 推广费用预算

序号 推广分类 媒介种类 媒介形式 投放要求

第一阶段 第二阶段 第三阶段

费用小计（万元）费用总计（万元）2022年1月-2月 2022年3月-4月 20225月-6月

形象入市期 价值蓄客期 营销中心开放

1

线上
推广

新媒体

房天下、安居客 项目信息、首页通栏 项目信息持续 项目信息持续 首页通栏开放前发布两周 20

109

2 手机新闻端 百度、今日头条 入市持续一周 —— 开放前持续一周 20

3 流媒体广告 乐居搜索通 持续 6

4 朋友圈定投 乐居图钉 每月投放1次 每月投放1次 每月投放1次 6

5 大V炒作 地产大V软文炒作 每周1次 每周1次 每周1次 12

6 微信公众号 海报/推文/H5推送 推文每周1次，海报每周3次，H5每月1次 我司免费提供

7 视频号/抖音 视频发布 根据项目节点需求即时投放 我司免费提供

8 知乎/小红书 推广发布 根据项目节点需求即时投放 我司免费提供

9

传统媒介

电梯框架 主题画面 每月1次 每月1次 开放前发布两周 20

10 道闸 主题画面 每月1次 每月1次 开放前发布两周 10

11 快递柜/快递广告 主题画面 每月1次 每月1次 开放前发布两周 15

12

线下
推广

拓客渠道

商圈拦截 移动外展包装 持续 5

20
13 社区、企事业单位巡展 展台、展架包装 —— 每周1次 每周1次 8

14 加油站、4S店联动 展架、礼品包装 持续 2

15 便利店联动 展架、礼品券 —— 持续 5

16

营销活动

事件活动 形象造势 1次 1次 10

6017 重大节点活动 营销中心、样板间开放 1次 20

18 现场暖场活动 分阶段主题性暖场 每两周一次 每两周一次 每周一次 30

19 礼品包装 定制礼品 外部拓客、来访赠礼 持续 6 6

20 费用合计 推广制作类物料不包含于内，最终报价以甲方与服务方商定为准 195



独 角 兽

增 值 服 务 体 系

+

Value-added Services



独 角 兽

增 值 服 务 体 系

+

Value-added Services

微 信 运 营



微信公众号平台搭建



微信公众号内容推送



视 频 剪 辑



视 频 剪 辑



视 频 剪 辑



独 角 兽

增 值 服 务 体 系

+

Value-added Services

摄 影 实 拍









独 角 兽

增 值 服 务 体 系

+

Value-added Services

手 绘 插 画









Riverside Mansion

孙 子 兵 法 《 兵 势 篇 》

以正合丨以奇胜

R i v e r s i d e  M a n s i o n




